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乡村振兴背景下马安镇龙塘村特色农产品营销推广研究项目

团队成员通讯录

序

号
姓名

性

别
所属学院 专业年级 学 号 联系电话 角色分工

1 张佳玲 女
教育与应用

外语学院

19 商务英

语 1班
1821010332 13217523108

总经理（组

建团队、外

联、撰写调

研报告）

2 林足芳 女

教育与应用

外语学院
19 商务英

语 1班
1928030111 13226502219

市场部主管

（直播营

销）

3 肖慧 女
教育与应用

外语学院

19 商务英

语 1班
1928030119 18420498550

市场部（运

营抖音号）

4 严俊堃 男
教育与应用

外语学院

19 商务英

语 1班
1928050101 15718255176

人事部（农

村调研、短

视频剪接）



1.项目基本情况

项

目

项目名称 乡村振兴背景下马安镇龙塘村特色农产品营销推广研究

类 别

创业

训练

项目

项目起止时间：2020 年 12 月至 2021 年 12 月

项目描述
以乡村振兴为宗旨，与马安镇龙塘村村委合作，开展特色农产品

电商渠道营销推广，中国建行低利息贷款支持。

项

目

申

请

人

姓 名 张佳玲 性别 女 身份证号
4451222000082027

20

所在学院 教育与应用外语学院 学 号 1821010332

专业年级 19 级商务英语 电话
1321752

3108
E-mail

1621315561@qq.c

om

申请人曾参与

创业实践情况

项目负责人张佳玲曾与家人一起加入千鲜汇供应链，担任社

区团购团长。千鲜汇团长有自己的仓库，以社区组团购买，送货

到家的形式，服务社会生活。通过创业实践，熟悉进货、交易、

物流、客服等供应链运作与管理。

指导教师（最多 2名指导老师，其中校内最多 1人）

指

导

教

师

姓 名 性别 年龄 职称/职务
所在学院

（单位）
电话 E-mail

林继玲 女 36

副教授、商务

英语专业负

责人

教育与应用

外语学院
13433567850

304795367

@qq.com

黄丽婷 女 32 总经理

深圳市中田

物流有限公

司

13652765628
8560163@q

q.com

项目预

期 成 果

（√））

A.产品 B 论文 C.总结报告 D.应用软件 E.其他



2.项目内容概述(限 1000 字以内)

近几年，国家开展乡村振兴战略，2020 年是中国脱贫攻坚战的收官之年，协助农民销售特

色农产品，助农脱贫，具有重要时代意义。

2020 年 9 月，团队联系了马安镇政府乡村振兴办并传达通过电商渠道销售马安特色农产品

的意愿，得到了认可与支持。在马安镇政府的推介下，团队于 9月份到马安镇龙塘村、新楼村、

水贝村等多个村落进行实地考察调研。通过调研，发现龙塘村有较大规模的农作物种植基地，包

括 300 亩的葡萄园（预计 2021 年 6 月可结果）、600 亩的水稻（预计 12 月可收割），葡萄园和水

稻均为惠州市神农兰香谷生态农业科技有限公司包干种植。周边还有散户种植火龙果等特色农作

物，并具有一定的规模。龙塘村的隔壁新楼村也有花卉基地。团队将开发目标定在龙塘村。

据调查，龙塘村的葡萄、水稻等农作物，皆为“无公害”生产，种植过程使用天然肥料，人

工拔草，拒绝使用除草剂等农药，农作物安全等级较高，是高端品质定位。因人们收入改善，对

食品安全的重视，团队认为该类型农作物有很好的市场。

团队拟注册企业抖音账号，通过在种植基地现场直播，或制作短视频营销的方式，来推广龙

塘村的农业文化和特色农产品，推动该村农产品的销售。

项目团队联络了龙塘村的村委会以及惠州市神农兰香谷生态农业科技有限公司总经理，洽谈

了合作事宜。龙塘村村委会以及神农兰香谷负责人支持项目开展，愿意为直播或视频制作提供必

要的场地、特色农产品、人力等，为调研报告提供相关的资料。项目同时得到中国建设银行的支

持，相关网点同意以较低利息贷款支持项目的开展。

本创业项目的盈利点主要是抖音销售特色农产品所产生的利润，项目具有较高的可行性，主

要突出以下特色：

（1）竞争优势：当地的农产品无公害，不打农药，采取人工拔草的方式，将农产品绿色营

养价值发挥到极致。我们将力求高档次包装，突出产品高档次定位

（2）政府扶持：马安镇政府的牵头与支持，龙塘村村委的合作，将有助于项目的顺利开展。

（3）银行金融支持：中国建设银行加入乡村振兴项目，贷款利息方面提供优惠。

（4）人力优势：大学生团队对抖音等新媒体的运营能力较强。

项目的开展，有利于龙塘村特色农产品的销售，有效带动广大农民增收，符合国家乡村振兴

和脱贫攻坚发展战略，同时锻炼大学生社会实践能力，增强大学生自主创业意识，也能为市场提

供更多的绿色安全有机农产品，具有较好的社会意义。



3.项目运作方式与实施计划

3.1 项目运作方式

3.1.1 运营模式

主要通过抖音平台以直播和短视频方式推广龙塘村特色农产品。

1 高品质化策略。 随着人们生活水平的不断提高,对农产品品质的要求越来越高,优质优

价正成为新的消费动向。要实现农业高效,必须实现农产品优质,实行"优质优价"高产高效策

② 设立自主品牌。形成自身产品文化，我们不仅经营产品，也是树立市场标准与产品理念。

③ 新媒体渠道营销模式。主要通过抖音进行销售，无中间商，减低价格。

④ 特产化策略。人们的消费需求从盲目崇洋转向崇尚自然风味。发展特色产品，开拓市场，

适应市场需求。特色产品化策略一是要提高质量，提升农产品的品位，以质创牌；二是要搞好包

装，美化农产品的外表，以面树牌。

3.1.2 消费群体

本项目销售的葡萄、稻谷、火龙果等农作物，为不打药、绿色无公害农作物，市场价位较高，

走高端市场，主要面向中高收入人群以及注重养身的人群。

“民以食为天”，农产品是食物的基本来源。在农产品的基本功能得到基本满足之后，消费者

往往追求更高品质的农产品，对农产品安全性能要求更高。购买任何消费品，消费者都需要所使

用的产品安全可靠，不危害身体健康。农产品的质量安全已经成为影响当今消费者需求的主要因

素。绿色、新鲜的农产品越来越受到消费者的推崇。然后，好质量的产品意味着生产过程需要更

高的成本，比如不能用除草剂，要人工拔草。因此，产品价位会更高。所以我们的消费人群是中

高收入的人群和舍得花费、注重养身的人群。

3.1.3 营销方式——抖音推广

利用新媒体（抖音）为载体为农产品进行赞助宣传；利用新媒体的方式进行线上直播与后期

的供货，从而吸引目标消费群体对我们农产品的认知度，同时大力发挥网络营销作用，利用电子

商务进行产品直销。

1 低成本：较之于传统广告营销的大量人力物力精力的投入，抖音带货入驻门槛更低，成

本也相对减少。我们用企业抖音号来直播、拍摄、用户自发传播及粉丝维护的成本相对较低。

2 数据效果可视化：抖音带货比之传统营销的一个明显特点，就是可以对视频的传播范围

及效果进行数据分析。包括有多少人关注，视频有多少人浏览，转载多少次，评论多少条，多少

人互动等等。不管是哪一类带货视频，我们都能直观地看到播放量、评论量等数据。通过数据分



析，及对标账号，行业竞争对手等数据观察，掌握行业风向，调整并及时优化带货视频内容，从

而达到更好的营销效果。

3 抖音日活量大、带货门槛低：目前为止，抖音是日活用户量多的短视频平台，2020 年 1

月数据显示，抖音日活已破 4亿多。在 4亿的巨大流量背后，我们若想通过直播带货，只需要满

足上述所讲的开通的两个条件就可以了。

3.1.4 盈利模式

本创业项目的盈利点主要是抖音销售特色农产品所产生的利润，半年抖音 APP 可以圈粉

3000，按照营业额 20%赚取差价，预计年营业额可达到 50 万，除去设备，差旅费等开销成本，

净收入可达到 8万。

3.2 实施计划

第一阶段：2020.9.18 筹备项目。9年 26 日团队到马安镇龙塘村进行现场调研，采访了该村的神

农兰香谷生态农业科技有限公司的杨培强总经理，了解该公司的葡萄、稻谷、火龙果生产基地的

情况，并走访周边散户，收集到第一手资料。

第二阶段：2020.10 开始实施计划，到种植基地进行现场拍摄，制作成视频；视频内容为农民们

的采摘、包装等整个生产链。

第三阶段：2020.12 通过政府的支持和银行的融资，进行宣传；拍摄后的视频由抖音推广给各大



网友观看，进行“助农”活动。

第四阶段：2021.2 通过抖音企业号进行直播推广农产品，观看产品品质，方便广大网友在抖音

里直接购买。

第五阶段：2021.3 出售产品，提供售后客服。

第六阶段：2021.5.30 开始写研究报告。

4.项目最终成果描述

本项目成果包括：研究报告、农产品营销短视频、有一定流量的抖音账号。

（1）研究报告：主要调研马安镇龙塘村的特色农产品、价格等，分析并定位市场，研究抖音销售

特色该村特色农产品的方案，并开展一定程度的试运营，验证方案的可行性。

（2）农产品营销短视频：到生产基地拍摄 5个短视频，宣传推广该村农业文化和特色农产品

（3）抖音账号：注册企业抖音账号，上传视频，开展试运营，积累粉丝。

5.项目组成员分工

姓名 分工 主要研究工作

张佳玲 总经理 组建团队、外联、撰写调研报告

林足芳 市场部主管 直播营销

肖慧 市场部成员 运营抖音号

严俊堃 人事部成员 农村调研、短视频剪辑



6.经费情况

经费计划的来源，计划用途

经费计划来源包括：中国建设银行低利息融资 15 万、自筹经费 2 万、专业建设经费支持

0.2 万，合计 17.2 万。计划用途如表：

开支项目 费用（万）

市场调研 0.5

抖音账号运营 3

视频拍摄 1

进货 5

包装及物流 5

设备 1.7

劳务 1

合计 17.2












